
Dobre praktyki we
współpracy z

mediami



Lokalne media to doskonały kanał dotarcia do nowych kibiców  
i budowania społeczności wokół klubu. Serwisy internetowe,
telewizje, rozgłośnie radiowe często same interesują się rugby,
ale warto działać proaktywnie i zadbać o dziennikarzy. 

Nasze priorytety to:
 1. Dostarczyć informację
 2. Utrzymać ciągłość różnorodnych działań 
 3. Zbudować relację z dziennikarzami
 4. Podtrzymać relację
 5. Wychodzić poza schematy

Na kolejnych slajdach omówimy każdy z tych punktów



Na początek musimy określić bazę mediów, do której
chcemy trafić. Potem, z czasem, stopniowo będziemy
ją rozbudowywać.
 
Doradzamy:
 - zrobić listę lokalnych mediów (TV, radio, prasa,
internet)
 - znaleźć ogólne adresy mailowe do redakcji
 - włączyć dostępne adresy mailowe konkretnych
dziennikarzy
 - uporządkować dane w jednym pliku

Dostarczyć informację
Tworzenie bazy



Kolejny etap to nawiązanie kontaktu. Możemy wysłać
ogólny mail do całej listy (wówczas adresy wklejamy
koniecznie w pole UDW) lub do każdego dziennikarza
osobno. 

-   przedstawiamy się
- opisujemy jakie informacje chcemy dostarczać
(Ekstraliga i inne wydarzeni w klubie)
-  podajemy jakimi materiałami będziemy dysponować
-  pytamy o zainteresowanie

Dostarczyć informację
Nawiązanie kontaktu



Potem następuje kolejny etap, czyli wykonanie
telefonów do redakcji (nawet na ogólne numery z
prośbą o przełączenie) i kurtuazyjne pytanie, czy mail
dotarł i czy redakcja będzie zainteresowana
publikacją naszych materiałów.

Podpowiedź: Warto te działania połączyć z
wydarzeniem w klubie, na które od razu możemy
zaprosić: mecz, konferencja prasowa, turniej. 

Dostarczyć informację
Follow-up



- Informacja prasowa
- Zdjęcia
- Nagrania głosowe
- Dostęp do serwera
- Materiały wideo

Dostarczyć informację
Jakie materiały przygotować?



Komunikat prasowy to podstawowa forma
dostarczenia pełnej informacji mediom. Podstawowe
zasady pisania:

przygotuje komunikat gotowy do publikacji
zadbaj o chwytliwy tytuł 
lead - tu zawrzyj kluczowe informacje
4-5 akapitów rozwinięcia - opis meczu/wydarzenia
Zawrzyj wypowiedź - trenera/zawodnika/prezesa
wyjustuj tekst
przeczytaj ponownie i zredaguj tekst

Dostarczyć informację
Jak tworzyć komunikat? 



Dostarczyć informację
Jak tworzyć komunikat? 



Zadbaj o jakość zdjęć. Nie tylko pod kątem jakości
pliku, ale również atrakcyjności strony wizualnej. 

zdjęcia nie większe niż 1MB
fotografia z akcji - dynamiczna, oddająca emocje
optymalnie zadbaj, by w tle byli kibice 
wybierz zdjęcie, na których widać logotypy
Twoich partnerów
dodaj 2-3 zdjęcia (więcej możesz dodać w linku
do pobrania)

Dobra rada: jeśli to możliwe porozmawiaj wcześniej z
fotografem i powiedz na czym Ci zależy 

Dostarczyć informację
Jakie zdjęcia załączyć? 



Dostarczyć informację
Jak tego nie robić? 



Jedną z najprostszych, a cennych rzeczy jest nagranie
wypowiedzi po meczu/wydarzeniu i dołączenie w
formacie MP3. Wiele rozgłośni radiowych chętnie z
nich skorzysta.

nagraj wypowiedź na dyktafon w telefonie
wypowiedź powinna być krótka 
w miarę możliwości zmień format na mp3   
możesz dociąć najważniejszy fragment (proste w
bezpłatnym narzędziu Any Video Converter)
opisz wysyłany plik (imię, nazwisko, funkcja

Dostarczyć informację
Nagranie dźwięku 



Dobrą praktyką przy wysyłaniu materiału prasowego
jest również danie mediom dostępu do serwera z
materiałami. Na takim serwerze, w czytelny sposób
możemy katalogować dla mediów 

galerie zdjęć
materiały video z meczów
rozmowy z zawodnikami/trenerami
materiały archiwalne

Dobra rada: mediom dobrze przypominam w treści
maila o dostępie do materiałów i zachęcać do
korzystania

Dostarczyć informację
Dodatkowe materiały



Kiedy rozpoczniemy już działania z mediami ważne aby
były one konsekwentne i ciągłe. 
W ten sposób:

udowadniamy nasz profesjonalizm
uczymy media, że mogą na nas liczyć 
przyzwyczajamy ich do kalendarza naszych
wydarzeń
dbamy o stałą obecność rugby w ich świadomości

W tych działaniach obowiązuje zasada “kropla drąży
skałę”. Często nie osiągniemy efektów od razu, ale one
z pewnością przyjdą!

Ciągłość działań
Waga konsekwencji



Ciągłość działań
Działać można wszędzie! 



Obok regularnej wysyłki materiałów prasowych warto
podejmować również inne działania aktywujące media,
budujące, a następnie wzmacniające relacje:

zaproszenie na wydarzenia klubowe
drobne upominki lub kartki przy okazji świąt
treningi otwarte
treningi dla dziennikarzy
briefingi i konferencje prasowe

Ciągłość działań
Różnorodność



Ciągłość działań
Różnorodność



Konferencje prasowe to w teorii najprostszy sposób,
by zaprosić dziennikarzy i przekazać im informację,
ALE!

Obecnie coraz trudniej zainteresować dziennikarzy
konferencją i zapewnić odpowiednią frekwencję
Warto zwoływać konferencję tylko jeśli mamy coś
ważnego do przekazania
Podstawa to zbudowanie wcześniejszych relacji,
które bardzo pomagają w zapraszaniu mediów
Konferencja to też moment na budowanie relacji
Pomeczowe konferencje - czy są nam potrzebne?

Ciągłość działań
Konferencje prasowe -

kiedy?



Ciągłość działań
Konferencje prasowe -

czy?



Ciągłość działań
Konferencje prasowe -

czy?



Ciągłość działań
Konferencje prasowe -

czy?



To co istotne podczas konferencji prasowej to:
miejsce
czas
nagłośnienie
oświetlenie
poczęstunek
drobne upominki
materiał prasowy 
coś dla kamer i aparatów

Ciągłość działań
Konferencje prasowe -

jak?



Warto na początku, a potem przez cały czas działań
mieć świadomość celu. 
Jakie mamy cele w pracy z mediami? 

budowanie relacji

ułatwianie mediom pracy

uzyskanie większej liczby publikacji

dotarcie do kibiców i zadowolenie partnerów

Podsumujmy



Przemyślana, konsekwentna i kreatywna praca z
mediami przynosi doskonałe rezultaty. 

Co więcej tworząc komunikat dla mediów kontrolujemy
przekaz, który idzie w świat. Media mówią odbiorcom
to, na czym nam zależy!

To ogromny przywilej i szansa!

MEDIA
Czwarta władza



DZIĘKUJĘ!
ZAPRASZAM DO ZADAWANIA PYTAŃ

Kajetan Cyganik
Biuro Prasowe PZR

media@polskie.rugby
785660203


